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SOCIOLOGIJA KREATIVNOSTI

SAZETAK

U radu se govori o sociologiji kreativnosti. Darovitost, talent i
kreativnost su Ceste teme u pedagogiji, psihologiji, didaktici i menadzmentu,
koje obraduju odredene segmente kreativnosti. Ova tematika je zapostavljena
u sociologiji, a doticu je sociologija nauke, saznanja, tehnike... Potpuno je
zapostavljen drustveni kontekst nastanka i razvoja kreativnosti. Razvoj nauke
i tehnike, demokratizacija i razvoj savremenog drustva stvorili su drustveni
ambijent u kome se pomjeraju granice kreativnosti.

Kljuéne rijeci: kreativnost, sociologija kreativnosti, modernost, udzbenici
razredne nastave, zadaci koji podsticu ili ne poti¢u kreativnost, institucionalne
promjene, poduzetniStvo, darovitost, talent, otkrivanje 1 identifikacija
sposobnosti...
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UVOD

Obrazovanje podstice li¢ni razvoj, stimuliSe pojedinca da u potpunosti
razvije svoje misaone, fizicke, emocionalne i duhovne talente', odnosno svoju
kreativnost. Kreativnost je podrucje ljudske aktivnost u kojoj se stvaraju
novi, originalni proizvodi, u materijalnoj ili duhovnoj sferi. Novi proizvodi
ne mogu se svesti pod reprodukciju i imitaciju postojecih proizvoda. Nastaju
kreativnim procesom i bolje zadovoljavaju potrebe. Za nastanak kreativnosti
vazn je kreativni pojedinac sa svojim znanjem i vjeStinama, zatim misaoni
proces, kreativno drustveno okruzenje i ambijent, a rezultat je novi proizvodi.
Kreativnog pojedinca odlikuje stvaralacka produktivnost, specificne osobine
liénosti, fleksibilnost misljenja 1 ponaSanja... Ne postoji, medutim, jedna
cjelovita formalna teorija kreativnosti. Kreativnost je jo$§ uvijek relativno
malo proucena. Jedan od vodecéih teoreticar kreativnosti je Robert Sternberg.?
Sociologija saznanja bavi se proizvodnjom nenaucnih ideja koje govore o
drustvenim okolnostima u kojim su nastale.’ Predmet sociologije saznanja
je ,drustvena uloga nauke®, povezana je sa utjecajima drustva na naucnu
aktivnost.*

U ranijim shvatanjima kreativnosti, kreativni su bili samo nadareni pojedinci.
Kreativna su bila vrhunska dostignuca, shvatala se kao skoro misti¢na osobina
1 svojstvo, a kreativni ljudi su bili dio elite. U savremenom demokratskim
drustvima, kreativni su svi ljudi, ali veéina se u tome ne moze dokazati, jer
se jo§ umjereno zadrzala nejednakost obrazovnih Sansi.’ Kreativna su sva
nova 1 korisna dostignuca 1 sva podrucja ljudskog djelovanja. Kreativnost je
normalna psiholoska funkcija ljudi, namijenjena je dokazivanju pojedinca i dio
je savremene demokratske kulture. U savremenim demokratskim i razvijenim
drustvima kreativnost se podstice, razvija, stimuliSe, afirmise... Fenomenom
kreativnosti bave se, samo povremeno i u ograni¢enom obimu, psihologija,
pedagogija, didaktika, menadzment... Doticu ih se sociologija nauke 1
sociologija saznanja, §to je ipak nedovoljno. Zato se treba posvetiti vise paznje
sociologiji kreativnosti koja bi ovaj problem najbolje obuhvatila i obradila.

1) Michael Haralambos i Robin Heald, Uvod u sociologiju, Globus, Zagreb, 1989., str.178.

2) Postoji Citav Casopis posvecen teoriji kreativnosti, (Creativity Research Journal). Jedan od rezimea
je na internet adresi: http:/people.uncw.edu/caropresoe/giftedfoundations/SocialEmotional/Creativi-
ty-articles/ Sternberg_Nature-of-creativity.pdf

3) SOCIOLOSKI RECNIK, (Priredili Aljosa Mimica i Marija Bogdanovi¢), Zavod za udzbenike,
Beograd, 2007.,str.563-566.

4) Socilogija saznanja ili sociologija naucnog saznanja izu¢avala se u bivsoj drzavi, a i poslije rata na
vise univerziteta. Medutim, treba je osavremeniti, prilagoditi vremenu, nastalim drustvenim promjena-
ma i osloboiti ideoloskih naslaga, obraditi novu vrstu drustvenih organizacija i strukturu znanja. (Vojin
Mili¢, Sociologija saznanja, Veselin Masle$a, Sarajevo, 1986., str. 9-39 1 413-486).

5) Michael Haralambos i Robin Heald, n.dj., str.215-218.
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Sociologija nauke je posebna oblast sociologije, koja zajedno sa
sociologijom saznanja predstavlja ,,granu sociologije kulture koja je slozenija
socioloska disciplina“.® Sociologija nau¢nog saznanja u britanskoj verziji
formirana je krajem 20. vijeka. Amerikanca Robert K. Merton, uzima se kao
jedan od preteca sociologije nauke. Sociologija nau¢nog saznanja, nastoji dati
sociolosko objaSnjenje nastanka i razvoja nau¢nih ideja. Tomas Kun je razvio
teoriju o razvoju ¢ovjekovog naucnog saznanja. Pokazao je kako se nau¢no
saznanje razvija kroz normalne periode i kroz naucne revolucijie.” Dejvid
Blur spada u pionire sociologije nau¢nog saznanja, pise o ,,slabom i jakom
programu‘ u ovoj oblasti.

Matematika, fizika i astronomija su se izrazito razvile, a znanja su im
drustveno korisna. Zasluzuju sociolosSku obradu, a najbliza im je sociologija
matematickog saznanja. Savremena demokratska druStva omogucuju brzi
razvoj ovih 1 ostalih prirodnih nauka, a kreativnost u njima posebno se
cijeni i stimuliSe. Ova nauka se izucava na nekoliko filozofskih fakuleta u
susjednim drzavama, a sociologija kreativnosti u Ljubljani. Sociologija nauke
ili sociologija saznanja nisu dovoljne da potpuno sagledaju kreativnost i njen
znacaj za razvoj drustva. Prema tpme, kreativnost ne istrazuje cjelovito ni
jedna druga nauka.

Naucno-tehnicki potencijal

Svojim tehnoloskim dostignu¢ima, nauka u 21. vijeku ostvaruje utjecaj na
svakodnevni Zivot. Pitanje je da li su nauka i tehnika pozitivni sve viSe dobija
na znacaju. Osvrti filozofa ne daju jo$ jasan i konacan odgovor, ali mogu
pomo¢i u odabiru pravih tema i ohrabriti racionalnu demokratsku diskusiju
o tome.® Nauka i tehnika su medusobno povezane. Nauka rezultate svoje
aktivnosti odreduje istinito$c¢u, a tehnika svojom efikasnos$¢u.’

Ljudske potrebe su dinamicne i1 Cesto se mijenjaju. One se stalno
razvijaju, proSiruju i usloZnjavaju i svojom dinamikom predstavljaju stalni
podsticaj razvoju tehni¢kog saznanja. Tehnika u svom razvoju ima historijski
kontinuitet. Prakticna iskustva su 1 dalje znacajan faktor poboljSanja i
usavrSavanja pojedinih funkcija 1 dijelova tehni¢kih pronalazaka koja se
primjenjuju u proizvodnji. Zaposleni su u moguénosti da uoce ne dostatke
pojedinih tehni¢kih rjeSenja i da ih svojim prijedlozima i inovacijama otklone.
Zato tehnicki najrazvijene zemlje i korporacije podsticu inovativan rad medu

6) Socioloski re¢nik, n.dj., str. 551.

7) Ljubisa R. Mitrovi¢, Opsta sociologija, Institut za politi¢ke studije Beograd, SVEN - Ni§, Beograd
2005., str.9.

8) Samir Okasha, Filozofija nauke: Kratak uvod, ,Sahinpagi¢“, Sarajevo, 2004., str.153-154.

9) Miroslav Vujevi¢, Uvodenje u znanstveni rad u podrucju drustvenih znanosti, VII dopunjeno
izdanje, ,,Skolska knjiga Zagreb, 2006.
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zaposlenim. Vazan princip japanskog menadzmenta je da sakuplja mudrosti
od ljudi koji se nalaze u samoj kompaniji 1 tako gradi snagu kompanije. U
automobilskoj kompaniji Tojota zaposleno osoblje prijavi godiSnje mnogo
prijedloga za poboljSanje procesa proizvodnje. Sli¢no je i u drugim svjetskim
kompanijama, Simensu, Folksvagenu, Fordu, Mercedesu... Kakva je poslovna
kultura ovih firmi vidi se iz ugleda i ponasanja na trzistu. Koliko je vazno
povjerenje akcionara, kupaca, saradnika, za Folksvagen vidjelo se kroz aferu
sa 1izduvnim gasovima i sposobnost da brzo nadu rjesenje.

Najveci stvaralac tehnickog saznanja u modernom drustvu je tehnicka
inteligencija. Ulaganje u tehniku 1 inovacije brzo se vraca druStvu. Zato se u
ovoj oblasti kreativnost posebno cijeni. Pod nau¢no-tehnickim potencijalom
podrazumijeva se broj Skolovanog kadra, osposobljenosti tog kadra da brzo
usvaja i stvara nova znanja u vidu otkri¢a, izuma i patenata, te brzina prakti¢ne
primjene znanja."” U razvijenim zemljama nau¢no-tehnicki potencijal je
naglo rastao. Najveci broj Nobelovih nagrada za nauku dobili su naucnici
1z zapadnih zemalja. Od ukupnog broja prijavljenih patenata u svijetu, u 15
ekonomski najrazvijenijih zemalja prijavi se 95 posto patenata, a u svim
ostalim zemljama svijeta samo 5 posto.'!

Razvijene zemlje imaju velike moguénosti da brzo tehnicki realizuju
sloZzene pronalaske koji se ostvare u drugim zemljama. Zato stvaraoci iz
nerazvijenih i ekonomski manje razvijenih zemalja odlaze u razvijene zemlje
(,,bjeg mozgova*“, ,,odliv mozgova®, ili ,,odlazak obrazovanih kadrova‘). Oni
nastoje da svoje pronalazke registruju u ekonomski najrazvijenim zemljama.
Nerazvijene drzave nisu u mogucénosti obezbijediti adekvatne uslove svojim
kreativnim kadrovima. Uspostavljene relacije destimulisu kreativne kadrove,
jer poslove dobijaju nesposobni, podobni i poslusni. Nepotizam je postao
drustvena bolest, osobito za nerazvijena drustva i drustva u tranziciji. U
razvijenim drzavama i privredama, kreativnim pojedincima, inovacijama i
inovatorima posvecuje se posebna paznja. U sistemu vrijednosti posebno se
cijeni i trazi inovativnost, intelektualni i kreativni rad. Najvazniji resursi firmi
nisu samo materijalna dobra, zgrade, fabrike ili kapital, ve¢ znanje, iskustvo,
inventivnost, industrijska tradicija nacije, kvalitetan i kreativan kadar.

Zarazvoj tehnickog saznanja vazno je posjedovanje odredenih osobina kod
kreativnih stvaralaca. ,,Najznacajniji stvaraoci tehnickog znanja u proslosti
bile su zanatlije, kreativni ili daroviti pojedinci i1 tehnicki pronalazaci koje
mozemo nazvati prvim inzinjerima®“, a u modernom drustvu to je tehnicka

10) Rados Radivojevi¢, Tehnika i drustvo, Fakultet tehnickih nauka Novi sad, Novi sad, 2003., str.13-
16.

11) Isto, str.14.
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inteligencija.'” Zanatlije su otkrile mnoga nova tehnicka sredstva i radili na
njihovoj prakticnoj primjeni. Inovativne tehnologije sve se viSe koriste i
sastavni su dio Zivota, a uti¢u pozitivno ili negativno. Veliki doprinos razvoju
tehnickog saznanja dali su samouki tehnic¢ki pronlazac¢i. Tehnicki nivo u
drustvu treba biti podreden politickom koji ,,odreduje ciljeve™!® i pravce
razvoja. Drustvo danas omogucuje uslove za razvoj tehnike, a tehnika ubrzava
razvoj drustva. Pri tome je nezamjeniva uloga kreativnih ljudi, iako su mnogi
od njih ostali manje-viSe anonimni.

Sociologija kreativnosti

Sociologija kreativnosti je novija socioloSka disciplina. Do sada je
bila prilicno zapostavljena, ali se u njenom afirmisanju napreduje. Neki
smatraju da je kreativnost rezultat unutraSnjeg napora iz ¢ega nastaju nova
otkri¢a."* Kako onda razumjeti kreativnost u nasem vremenu, kada je nasa
individualna svijest proSiruje elektronskim medijima? Prisutne informacijske
1 komunikacijske tehnologije omogucuju da stvaramo 1 koristimo nove
informacije mnogo brze nego prije 1 da ih pohranjujemo u forme vjestacke
memorije. Zato se ¢ini da je pojam autorskih prava prevaziden. U vrijeme
informacijske tehnologije, otvaraju se nove mogucnosti za razvoj kreativnosti.
Vrsena su istrazivanja podsticanja kreativnosti u udzbenicima razredne
nastave. Prouceni su udzbenici iz hrvatskoga jezika, matematike, prirode 1
drustva koji se koriste, a odobrile su ih nadlezne institucije. Ispitani su zadaci
koji podstic¢u ili ne podstiu kreativnost. Na osnovu toga utvrdeno je koliko
se pridaje znacCaja kreativnosti u udzbenicima razredne nastave. Analizirale
su se 1 razlike izmedu udZzbenika koji su se koristili 80-ih godina 20. vijeka i
onih koji se upotrebljavaju u nase vrijeme. Podaci govore da se kreativnost
nedovoljno podstice, te da treba provesti mnoge rekonstrukcije pri njihovom
,metodi¢ko-didakti¢kom oblikovanju‘.'s

Inapostdiplomskim studijimase pokuSalo istrazivanjem utvrditi kreativnost
ove kategorije studenata. Bio je to pokusaj istrazivanja kreativnosti studenata
specijalistickog diplomskog stru¢nog studija PoduzetniStvo SveuciliSta u
Rijeci. Bez kreativnosti i inovativnosti nema poduzetni§tva. Buduéi da su
studenti specijalistickog studija odabrali upravo poduzetnistvo kao granu
svoje specijalizacije, o¢ekivalo se da vec¢ina njih pokrene vlastite biznise 1

12) Isto, str.6-13.
13) Ivan Kovaci¢, Funkcionalizam u sociologiji, ,,Naprijed, Zagreb, 1990., str.52.

14) Monika Vrecar, Konacna smrt autora: Kreativnost u doba informacijskog drustva, In Medias
Res: Casopis zs filozofiju medija, Vol.2 No.3 Rujan 2013., str.310-322.

15) Snjezana Dubovicki, Poticanje kreativnosti u udzbenicima razredne nastave, Uciteljski fakultet
Sveucilista Josipa Jurja Strossmayera, Osijek, Pedagogijska istrazivanja, Vol.9 No.1/2 Studeni 2012.,
str.205-209.)
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poslovne pothvate. Da bi se dokazala ili opovrgnula postavljena hipoteza
o iznadprosje¢noj kreativnosti studenata specijalistickog stru¢nog studija
poduzetnistvakoriStene sunau¢ne metode anketiranja, metoda analizeisinteze,
komparativna metoda te metoda klasifikacije. Rezultati istrazivanja ukazali
su na prosjecan nivo kreativnosti ove kategorije studenata poduzetniStva,
¢ime je opovrgnuta postavljena hipoteza.'® Prosjecnost postaje karakteristika
1 drugih univerziteta u poslijeratnom periodu. Na drzavnim univerzitetima u
BiH zapostavljen je rad sa inteligentnim, darovitim, talentovanim i kreativnim
studentima, a viSe se posvecuje paznje studentima koji slabije uce, traze
dodatne ispitne rokove, ili onim prosjecnim.

Kreativnost i modernost

Biti kreativan znac¢i biti moderan. ,,Modernost se odnosi na oblike
drustvenog zivota ili organizacije koji su se pojavili u Evropi od, sedamnaestog
vijeka“!” i prosirile po svijetu. Posljedica procesa modernosti je globalizacija.
Karakteristike prelaza s tradicionalnih drustvenih poredaka na moderni su
velika brzina i obim promjena, te promjena prirode drustvenih institucija.
Karl Marx i Emil Dirkem su na modernizam gledali kao na period druStvenih
nemira. Prednosti koje su sa sobom donijele promjene bile su mnogo vaznije
nego njezine negativne karakteristike. Maks Weber je gledao na modernost
kao na paradoksalan svijet u kojem je materijalni napredak moguce postici
jedino Sirenjem birokratije koja je radila na Stetu kreativnosti 1 autonomije
pojedinca. Birokratija, o kojoj je pisao, sputava kreativnost.

Sociologija 1 modernost su povezane s obzirom na koncepcije koje
proizlaze iz utjecaja klasi¢ne socioloske teorije, a koje je potrebno prevladati
kako bismo shvatili prirodu modernosti. U okviru analize modernosti ve¢ina
tradicionalnih teorija fokusiraju se na jedan aspekt modernosti. Fokus
socioloSke analize je konkretno drustvo, procesi, odnosi 1 promjene u njemu.
Zanimljiv je odnos socioloskog znanja i karakteristika modernosti. Sociologija
se tradicionalno shvatala kao generisanje znanja koje se moze koristiti u
svrhu predvidanja i kontrole. Entoni Gidens se posvetio analizi modernosti
1 posljedicama dinamike i raspona promjena kao sto su odvajanje vremena
1 prostora, razvoj oruzja za masovno unistenje, refleksivnost, fleksibilnosti,
timskom radu, ovladavanjem ve¢im brojem vjestina i sli¢no.'®

Neki pitanje kreativnosti pokusSavaju sagledati u okviru ,Javne

16) Drago Pupavac, Kreativnost kao temelj poduzetnistva, Zbornik radova Medimurskog veleucilista
u Cakoveu, Vol.6 No.1 Lipanj 2015.str.67-72.

17) Latinka Perovi¢, Srbija u modernizacijskim procesima XIX i XX veka, u: Zene i deca, Helsinski
odbor za ljudska prava u Srbiji, Helsinske sveske, br.23, Beograd, 2006., str.7-32.

18) Entoni Gidens, Sociologija, Ekonomski fakultet, Beograd, 2005., str.528-533, 379-421 1 693-700.
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sociologije”. Tako je americki ekonomista Richard Florida pisao je o
,kreativnoj klasi“ i povezanosti talenta, tehnologije, tolerancije i dijaloga,
s razvojnim mogucnostima gradova i regija. Ako gradovi imaju Skolovanu
1 kreativnu radnu snagu, proizvodne kapacitete i demokratsko tolerantno
stanovniStvo, imaju vece razvojne Sanse. Refleksija toga su pokusaji da se
kroz ,Javnu sociologiju® vide razvojne mogucénosti savremenih gradova.
Ovaj problem uocio je i Enes Kujundzi¢, pisuci o budu¢em razvoju Sarajeva
kao pametnog grada i kreativnoj BiH." Etiketu pametnih gradova nose Bec,
Luksemburg, Tampare, San Hoze, a atribut inovativnih zemalja nose Juzna
Koreja, SAD, Japan, Njemacka. Kreativnim zemljama smatraju se Svedska,
Finska, Danska, Norveska, Australija.?® ,,Kreativna Evropa“ je novi program
EU za podrsku evropskoj kinematografiji, te kulturnom i kreativnom sektoru s
ciljem da doprinosu odrzivom rastu i zaposljavanju.?! Kreativnosti se pristupa
konkretnije 1 odgovornije. Oni koji Zele biti savremeni 1 moderni moraju vise
posvetiti paznje ovom pitanju.

Za BiH je vazan odnos prema izbjeglicama, pripadnicima drugih naroda,
religija, prema strancima, nacionalnim manjimama, ranjivim grupama...
Vazno je koliko u svemu tome ima tolerancije, razgovora, razumijevanja
i dijaloga. Ako tolerancija nedostaje onda nema ni razvoja. Rat i etnicko
¢iS¢enje su osiromasili gradove u BiH, jer su postali siromasniji za kulturu
naroda koji su protjerani iz njih. Zato su modernizacija i1 kreativnost izuzetno
vazni, ali ne treba zapostaviti ni tradiciju.

Kreativnost i inovativnost

Danasnje vrijeme je vrijeme brzih i Cestih promjena u druStvu. Tempo
promjena mnogi ne mogu da prate. Ako preduzeca, organizacije i institucije
1 svi zaposleni u njima, nisu toga svjesni, nec¢e se dalje razvijati. U narodu
postoji izreka: ,,U meni cuci talent. Problem je kako ga aktivirati i razviti u
pozitivnom smislu. Neki to koriste pogresno, za krade, lopovluke... Otpori
inovativnosti su mnogobrojni, od onih li¢nih, preko socioloskih, kulturnih
do ekonomskih. Tradicionalni, birokratski i nedemokratski sistemi sputavaju
kreativnost. U okviru sociologije kreativnosti, studenti se upoznaju sa
novim nacinima prevazilazenja ovih problema, na¢inima i tehnikama kako

19) Enes Kujundzi¢, Buduci razvoj Sarajeva kao pametnog grada, PUTOKAZI, Casopis za razvoj,
obrazovanje, nauku i kulturu, Izdava¢ Enes Kujundzi¢, br. 4, Sarajevo, 2013, str.5-7.

20) Enes Kujundzi¢, Uvodna rije¢, PUTOKAZI, Casopis za razvoj, obrazovanje, nauku i kulturu,
Izdavac¢ Enes Kujundzi¢, br. 6, Sarajevo, 2015., str.5-6.

21) Program je namijenjen za davanje podrske ocuvanju i promovisanju evropske kulturne i jezicke
raznolikosti, te davanju podrske jacanju konkurentnosti sektora, ¢ime ¢e se doprinijeti ostvarivanju
ciljeva EU2020 strategije. Zvani¢na stranica Evropske komisije: http://ec.europa.eu/culture/opportu-
nities/index_en.htm
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da stimuliSu svoje kreativne potencijale 1 kreativne sposobnosti drugih. Ova
sociologija podstice na kreativno, kriticko i logi¢ko razmisljanje i timski rad i
nauci studente da identifikuju probleme javne politike, ponude bolja rjeSenja.

Kreativno razmisljanje je osnova svakog biznisa 1 vazno je za njegov
uspjesniji razvoj. Sociologija kreativnosti bi trebala da ovlada prakti¢nim
aktivnostima ,,koje mogu da podstaknu kreativno razmisljanje®, inovacije 1
modernizacije, te da podstice promjene u preduzecu, instituciji i na svakom
nivou vlasti. Ova nauka nastoji da nauci studente kako da rjeSavaju probleme
1 dodu do boljih ideja i rjesenja. Dobre poslovne vjestine garantuju visoku
zaradu, biznis, uspjeh, karijeru i perspektivu. Knjiga ,,Dijete 1 kreativnost*
zbornik je radova viSe autora, koji su godinama u razliitim oblastima
proucavali kretivnost uopce, korijene, odnose 1 oblike kreativnosti, psihicku
uslovljenost stvaralastva, likovno stvaralastvo djece 1 omladine, muzikalnu
osnovu u likovnom 1 govornom izrazavanju djeteta, knjizevno i jezicko
stvaralaStvo djece, dramsko stvaralaStvo i kreativnosti u odgoju i $koli.”
Kreativnosti se moze uciti, ali je treba, podsticati, stimulisati, nagradivati i
razvijati.

Kreativnost je takvo stvaralastvo kojim se stvara nesto novo, drugacije
od dosadasnjeg, koje pokusava rjesiti probleme na poseban, drugaciji nacin,
otkriva do tada nepoznata rjeSenja. Inovacije u nastavi se odnose na nove,
kreativne 1 originalne modele nastave, nacine rada, metode i sve $to je
novo u realizaciji nastavnih sadrZaja, u odnosu na tradicionalnu nastavu, ex
katedra ili frontalno predavanje. U inovativnu nastavu spadaju: interaktivna,
tematsko-integrirana, projektna i problemska nastava, kao Sto je rad u
parovima ili tandemski rad, grupni oblik rada, timski rad, multimedijalna
nastava, upotreba multimedijalnog projektora, racunara, laptopa, pametne
table, responsibilne vjezbe...”* Posebno se cijeni kooperativno, odnosno
inetraktivno ucenje, kriticko i logi¢ko razmisljanje. Sve vise dolazi do izrazaja
demokratski stil rada, ucitelja, nastavnika i profesora. U nastavnom procesu
pozicija ucenika 1 studenata se bitno promijenila. Podsticanje kreativnosti u
nastavi, vannastavnim i vanskolskim aktivnostima spada u inovativne modele
kreativne nastave. Za istrazivanje kreativnosti zasluge pripadaju americkom
psihologu Joy Paul Guilfordu, koji je 1950. godine, uveo ,,pojam divergentnog
misljenja“ (nasuprot konvergentnom, logickom misljenju)* ¢ije su osobine
redefinicija, osjetljivost za probleme, originalnost, elaboracija i fleksibilnost.

22) Cijela knjiga posvecena je eksperimentalnom proucavanju kreativnosti djece na teritoriji Zagre-
ba. (Gajo Petrovi¢, Dijete i kreativnost, Globus, Zagreb, 1987.).

23) Mile 1li¢, Metodika gradanskog obrazovanja, Filozofski fakultet Banja Luka, Obrazovni centar
za demokratiju CIVITAS BiH, Sarajevo, 2012., str.114-126 1 183-207.

24) Miroslav Huzjak, Darovitost, talenat i kreativnost u odgojnom procesu , Uciteljski fakultet, Sve-
ucilista u Zagrebu, Odgojne znanost, Vol.8 No.1(11) lipanj 2006., str.289-233.
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Pojedinac za kreativnost treba posjedovati mnogo znanja iz kojeg trazi nove
nacine za rjeSavanje problema. Na osnovu Guilfordovih istrazivanja razvijani
su testovi 1 programi za otkrivanje i razvoj kreativnosti.

Neravnomjerno rasporedena kreativnost

Ljudska civilizacija je rezultat rada i napora ogromnog broja ljudi. Sta
je jedan kreativan i inovativan ¢ovjek u odnosu na milijarde Zivih i onih
koji su nekada zivjeli? Sta je pojedina¢ni Zivot u odnosu na Eovje¢anstvo?
Najkreativniji pojedinci bili su motor tog razvoja. Bez njih ne bi bilo
napretka, a historijski trud svih tih milijardi ljudi bio bi manji. Odakle dolazi
kreativnost, da li su presudni geni ili obrazovanje, priroda, drustvena sredina
ili porodica? Na ovo 1 slicna pitanja pokusavali su mnogi da daju odgovor.
Pocetkom civilizacije moze se smatrati trenutak kada su ljudi prvi put shvatili
koliko je za sve nas vazna kreativnost.

Civilizacija je u ubrzanom rastu i usponu, ali mnogi nisu svjesni tog
razvoja. Te su promjene pred nama, trebalo bi da ih prepoznamo i vidimo.
Citav proces nauke i tehnike mnogo se ubrzao. Sve promjene nose u sebi brzi
razvoj, bolji standard, neizvjesnost i rizik. Na ljudima je da izaberu Sta ¢e
od tih potencijala primjeniti u praksi. Neki se ovih promjena plase, skrivaju
se od sadasnjosti 1 buducnosti traze¢i spas u tradiciji 1 proslosti. Druge ova
druStvena dinamika raduje 1 mogucnost aktivnog ucestvovanja u njenom
oblikovanju.

Ubrzani razvoj civilizacije zahtjeva i veci broj najkreativnijih pojedinaca.
Fokusiranje na one najkreativnije iz proslosti, daje mnoge odgovore. 1z toga
vidimo da kreativnost nije ravnomjerno rasporedena, u prostoru i vremenu.
Postoji nekoliko mjesta koja su se odlikova velikim koncentracijama
kreativnih ljudi, kao Sto je Firenca krajem 15. vijeka, gdje su Zivjeli velikani
slikarstva: Leonardo da Vin¢i, Mikelandelo i Rafael. Zbog ¢ega kreativnost
nije ravnomjerno rasporedena, po svijetu. Tu dolazimo do drusStvenih uslova
koji su omoguc¢ili njihov uspon, razvoj i afirmaciju. Za genijalna djela potrebni
su genijalni ljudi u slikarstvu, muzici 1 nauci. Na koji nacin se Firenca i Urbino
(100 km isto¢no od Firence) razlikuju od tih istih mjesta jedan ili dva vijeka
kasnije ili ranije i da li je kreativnost nestala. ZaSto centar slikarstva nije u
tom vremenu bio u nekom drugom mjestu 1 zaSto se kreativnost preselila 1
pojavila u slikarima kao $to su Vermir i Rembrant? Postoji viSe odgovora na
ova pitanja: historijski i ekonomski argumenti i objaS$njenja koja su povezana
sa slobodama...

Istraziva¢i su pravili dijagram ili mapu koji se mogu zvati mreZom
kreativnosti. To su uredeni dijagrami ili mape ¢ije su tacke pojedini slikari, a
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strelice ih povezuju i oznacavaju veze izmedu majstora i njihovih uc¢enika.?
Renesansni umjetnici u Italiji izgradivali su svoje vjestine, Segrtujuéi po
nekoliko godina kod poznatih majstora. Majstorske radionice imale su
desetak Segrta koji su pomagali majstoru i1 ucili kroz rad i praksu. U najboljim
radionicama najtalentovanijim Segrtima dopustano je da postepeno izgraduju
svoj stil, ovladaju zanatom 1 postanu nezavisne zanatlije i umjetnici. Ovakav
obrazovni sistem omogucio je procvatkreativnosti, zanatskih vjeStinairazvoja.
Majstorske radionice su uspostavljale dobre veze izmedu umjetnika. Ovaj
fenomen bolje razumijemo kada posmatramo mrezu veza izmedu majstora
1 Segrta, koja nam daje novi uvid u neSto $to mnogi nazivaju topologijom
kreativnosti. Slicno je 1 u prirodnim naukama.

Kreativnost se javlja u dva osnovna oblika: a) kao trenutna kreativnost
koja se izrazava u nauci, umjetnosti, tehnologiji 1 religiji, 1 b) kao drustveno
ucesc¢e. Oba oblika kreativnosti su povezana, zavise od vjestina i druStvenog
okruzenja. TeSko je zamisliti umjetnicko stvaralasStvo ili nau¢na istrazivanja
u nerazvijenim drustvima. U prethodnoj drzavi, imali smo samoupravljanje.
Proucavala se kreativnost i drustveno uceS¢e u industrijskom kontekstu,
razvoju stru¢nog kadra, koje je objavljeno u Institutu za rad Pravnog fakulteta
u Ljubljani. Studije su pokazale veliki potencijal najvrednijih, a sistem,
zakoni, okolnosti, odnosi i relacije su to onemogucavali, ili sputavali one koji
su kritikovali sistem.

Nove lekcije u sociologiji kreativnosti, vezane su za psiholoske 1 socioloske
elemente kreativnosti 1 u oblasti menadzmenta. U psiholoSkom istrazivanju
ljudskog intelekta posebno su vazne dvije etape: jedan na pocetku, a druga
sredinom 20. vijeka. Poc¢etkom vijeka pojavili su se prvi testovi inteligencije,
koji su omogu¢ili koriStenje matematickih metoda u istrazivanju ljudskog
intelekta. Sredinom 20. vijeka tvrdilo se da je tradicionalni pojam inteligencije
samo jedan aspekt ljudskog intelekta. Zadaci sadrzani u klasi¢nim testovima
inteligencije su se svodili na jednacinu s jednom nepoznatom. Jasno formulisan
problem, omogucavao je samo jedno rjeSenje. Tamo gdje se zahtijeva potpuno
novi pristup koji ¢e biti individualan za koje su potrebne nove 1 razlicite
vjestine nastaje problem. Lakse je kopirati tude rjeSenje nego napraviti novo.
Nakon americkog psihologa Guilforda treba razlikovati strukturu ljudskog
intelekta uz mogucnost da , konvergentna proizvodnja“, koja omogucuje da
otkrijemo rjeSenja koja su sadrzana u testu materijala, uklju¢ujucéi sposobnost
»razli¢ite proizvodnje®, $to se odnosi na proizvodnju raznih novih ideja. Ovo
Guilfordovo razmisljanje ohrabruje posebno u SAD gdje su intenzivirana
istrazivanja u podrucju kreativnosti.

25) Letimican pogled na ovu mapu pokazuje da je centralna figura koja povezuje Leonarda, Mike-
landela i Rafaela i koja u velikoj mjeri daje objasnjenje velikog uspona slikarstva u renesansnoj Firenci
bio je Andrea del Verokio. On je bio veliki umjetnik, a njegov doprinos se vidi kroz njegove ucenike.
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Ohrabrenje za ova istrazivanja je sovjetsko napredovanje u svemir 1957.
godine. To je bio jedan od podsticaja za razvoj psihologije kreativnosti koji
je postao u SAD jedan od karakteristika moderne industrije. Psihologija
kreativnosti, ukljucujuéi i djecu, cyber revolucija kao pocetak nove ere u
tehnoloski razvoj, ulaganja u ekonomiji sirovina, rada 1 kapitala postaju manje
vazna u odnosu na tehnoloski napredak, znanje i kreativnost. Psihologija
kreativnosti se pojavljuje u Sloveniji, gdje se istakao, Anton Trstenjak, u
radu, o psihologiji kreativnosti, koji je objavljen 1981. godine. Zanimljivo je,
da je iste godine objavljen u Beogradu na istu temu rad psihologa Radivoja
Kvasceva sa slicnim naslovom i istom tematikom.?® To pokazuje da je taj
problem bio aktuelan u bivSoj Jugoslaviji.

Vremenom je preovladalo psiholosko istrazivanje kreativnosti a zapostavilo
se sociolosko istrazivanje i objaSnjenje ovog fenomena. Psiholozi koji se bave
problemom kreativnosti, samo su se marginalno 1 slu¢ajno bavili socioloskim
pitanjima ovog fenomena. Zapostavio se drusStveni aspekt kreativnosti.
Alfred Kroeber, (Configurations of Culture Growth, Berkeley, University of
California Press, 1944.), jedan je od najistaknutijih americ¢kih antropologa,
koji je objavio zanimljiv rad konfiguracije rasta kulture. U ovom radu piSe o
usponu i padovima kreativnosti u raznim oblastima, u historijskim periodima
1 velikim civilizacijama svijeta. On je pokazao da se kreativnost ne krece
na istom nivou kontinuirano, ve¢ se javlja u obliku pojedinacnih i posebnih
kratkih ,,epidemija®.

Centralni problem sociologije kreativnosti, je analiziranje druStvenih uslova
koji objasnjavaju takve epidemije. Grupa psihologa, na ¢elu sa R. Narolla
koji su proucavali korelaciju izmedu nivoa kreativnosti i raznih historijskih
okolnosti, dosla je do Cinjenica da je nivo kreativnosti ve¢i ako je stepen
politicke fragmentacije u zemlji bolji. Smisao ovog nalaza je u psihologiji
kreativnosti, koja je odavno kritikovala misti¢énu ideju kreativnosti, koja se
vezivala za neku vrstu bozanske inspiracije. Kreativni pojedinci povezuju
elemente na potpuno nove nacine i otkrivaju skrivene veze izmedu razli¢itih
pojava. Prema teoriji, koju je postavio Mednick, kreativnost se temelji na
sposobnosti integracije razliitih elemenata.

Sociologija kreativnosti moze dati zaklju¢ke o odnosu izmedu kreativnosti
1 politickog pluralizma. Politickim sredstvima fragmentacija je uglavnom
diferencijacija, razli€itost politickih rezima, kultura, socijalnih i drustvenih
uslova. Sto je veéi stepen diferencijacije, vise podsticaja prima pojedinac
za poredenje i stvaranje nove kombinacije, za otkrivanje nove veze izmedu
razli¢itih pojava. U ovom razmiSljanju, nalazimo se pred problemom
kreativnosti 1 marginalnosti u BiH. Navodno, pripadnici marginaliziranih

26) Radivoj Kvascev, Psihologija stvaralastva, 1zdavacki centar studenata, Beograd, 1981.
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kultura imaju dovoljno prilika za poredenje, a time i1 brojne mogucénosti za
razvoj kreativnosti. Koliko i kako smo mi u BiH u svojoj historiji koristili
kreativne mogucnosti koje nam daje marginalnost naSeg nacionalnog teritorija
ili periferija u odnosu na Evropu, ili susret, religija civilizacija i kultura? Ovaj
problem se moze razviti istrazivanjem korijena kreativnosti u BiH. Historija
kreativnosti iz ugla sociologije kreativnosti, je nedorecena ili nije dovoljno
istrazena.

Henry Teun i Zdravko Mlinar objavili su 1978. godine rad Razvojna logika
drustvenih sistema, (The Developmental Logic of Social Systems) koji je bio
vazan za razvoj sociologije kreativnosti. Tu je razvijena teorija drustvenog
razvoja na takavom apstraktnom nivou, koja se moze koristiti u razli¢itim
podrucjima. Centralna ideja ove teorije je, u povezanosti globalizacije i
individualizacije, u direktnoj vezi sa idejom integracije razli¢itih elemenata,
Sto je temeljna paradigma za razumijevanje fenomena kreativnosti i njene
drustvene korelacije. Ove ideje su bile od pomo¢i za istrazivanje prilikom
pisanja knjige Jana Makarevica, Sla po neskoncnosti: ¢lovek kot ustvarjalec,
Maribor, Obzorja, koja je objavljena 1986. godine (prim. prevod Pozuda za
vjecnost: covjek kao stvaralac). Zatim je pisao tekst o svojim socioloSkim
gledistima.”” Nije znao $ta je objavljeno u knjizi americkog psihologa DK
Simonton, pod nazivom Genius, kreativnost i liderstvo, §to je bio vazan
doprinos sociologiji kreativnosti.?® Simontona je zanimao proces stvaranja i
drustveno priznanje kreativnog proizvoda. Simonton je koristio u svom radu
strogo kvantitativne, statisticke metode, sagledavao problem iz vise uglova,
Sto je siguran znak da je sociologija kreativnost u usponu.

Kreativnost je univerzalna aktivnost, od vaznog je znacaja za perspektivu
evolucije, za adaptaciju i odrZivost. Sociologija kreativnosti ima tri svrhe: a)
kljuéni faktori u kreativnim aktivnostima druStveno su zasnovani i razvijeni.
Sociologija moze znacCajno doprinijeti razumijevanju i objasnjavanju
ljudskog stvaralastva; b) da predstavi sistemski pristup koji nam omogucava
da povezemo na sistematski i koherentan nacin razlicite drusStvene faktore
1 mehanizme koji su ukljuceni u kreativne aktivnosti i da se opiSe i objasni
kreativnost; (3) za ilustraciju socioloske teorije sistema (akter-sistem-
dinamika) konceptualizacije vise medusobno povezanih institucionalnih,
kulturnih, i interakcijskih faktora, mehanizma i njihova ulogu u kreativnosti
1 inovativnom razvoju. U okviru ovog socioloskog sistema, kreativnost je u

27) Jan Makarovi¢, Sociologija kreativnosti, Teorija i praksa, vol 31, br. 1/2 , Ljubljana, 1994., str.
152-158.

28) Dean Keith Simonton, (1984¢). Genius, creativity, and leadership: Historiometric inquiries.
Cambridge, MA: Harvard University Press.; Dean Keith Simonton, (1988b). Creativity, leadership,
and chance. In R. J. Sternberg (Ed.), The nature of creativity: Contemporary psychological perspectives
(pp. 386-426). New York: Cambridge University Press. ABS
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funkciji drustvenih, kulturnih i institucionalnih faktora. Sociologija krativnosti
je u zacetku, ali postoji znacajani radovi koji o tome govore.”’

Darovitost, talent 1 kreativnost kao pojmovi ne znace isto, a njihovo
razlikovanje u odredivanju i identificiranju moze povecati kvalitet rada s
djecom u odgojnom procesu i iskoriStavanju njihovih potencijala u drustvu.
Ove sposobnosti se pojavljuju kod populacije u nekim procentima, moguce ih
je dodatno razvijati kod prepoznatih i neprepoznatih pojedinaca i omoguciti
da budu zapaZeni kod onih koji nisu motivisani u razvoju svojih sposobnosti.
Indikacije kao Sto su genetska predispozicija ili moguénost uticanja na
pojedinca takozvanom oboga¢enom sredinom sugeriSu nam mogucnosti
koje mozZe iskoriStavati 1 Skolski sistem kao 1 metodike pojedinih predmeta.
Tradicionalna, nerazvijena, nedemokratska drustva nastoje zadrzati darovite
1 kreativne pojedince na svojim marginama zbog njihove razli¢itosti,
provokativnosti, upornosti, iako od njih najvise zavisi razvoj tog drustva.*
Drustvo moze da stimiliSe ili nestimuliSe darovitost 1 kreativnost pa ¢ak i da
ih marginalizira.

Kako prepoznati kreativno dijete

U zapadnim druStvima, smatra se da reforme u obrazovanju mogu stvoriti
ravnopravnije 1 pravednije drustvo.’! Jo$ je Ivan Illich u knizi Dolje skole,
(Deschooling Society) objavljenoj 1971. godine, pisao o potrebi reformisanja
obrazovnog sistema, razmjeni i poucavanju vjeStinama, kreativnom 1
istrazivackom ucenju.*? Sta znagi biti darovit, pametan, kreativan i talentovan?
Odgovore su pokusali dati mnogi autori. Uz duhovite ilustracije koje prate
objaSnjenja darovitosti - njegove karakteristike, izazove 1 moguénosti,
te roditeljske pri¢e proizasle iz njihovih vlastitih iskustava, otkrivaju Sta
odlikuje darovitu djecu i kako se mogu prepoznati 1 podstaknuti jedinstvene
sposobnosti darovitog djeteta. U knjigama se nalaze savjeti i odgovori na
pitanja - jesu li darovita djeca zaista posebna, postoje li posebni programi
njihovog Skolovanja 1 kako se moze pomoc¢i svakom djetetu da najbolje
iskoristi svoje sposobnosti? Autorica Judy Galbraith ve¢ vise od 20 godina radi
s darovitom djecom i tinejdzerima i poucava ih kako mogu najbolje iskoristiti
1 razviti svoje sposobnosti, te saraduje s njihovim roditeljima i savjetuje ih
koji je najbolji naCin da prepoznaju i podstaknu darovitost svog djeteta.’* To

29) Tom R. Burns and Nora Machado, The Sociology of Creativity: A Sociological Systems Frame-
work to Identify and Explain Social Mechanisms of Creativity and Innovative Developments, 2014

30) Miroslav Huzjak; Darovitost, talenat i kreativnost u odgojnom procesu, U¢iteljski fakultet, Sveu-
¢ilista u Zagrebu, Odgojne znanosti, Vol.8 No.1(11) lipanj 2006. ( http://hrcak.srce.hr/26205)

31) Michael Haralambos i Robin Heald, n.dj., str178.
32) Isto, str.187.

darovitost svog djeteta”, Veble commerce, Zagreb, 2007.
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¢ine 1 mnogi drugi, pedagozi i psiholozi, ucitelji, nastavnici i profesori sa
manje ili vise uspjeha. Prepoznavanje ovakve djece je obaveza pojedinaca i
institucija. Po darovitim, sposobnim i krativnim postaju prepoznatljive firme,
institucije, sredine, organizacije, drustva i drzave, u kojim oni rade.
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ABSTRACT

Creativity is a universal activity. Sociology creativity is neglected.
Previously this area have not been given enough attention and importance. It
jeslucaj with undeveloped societies where the phenomenon variously referred
to this and have not been given importance. Developed societies have long
been dedicated to greater and better attention to creativity and creative people.
In these societies, creativity foster, develop, encourage, promote and reward.
The world is talking about creative cities, states and individuals. In Bosnia and
Herzegovina to this phenomenon have not been given enough importance, and
no attention. The period of post-war reconstruction and further development
requires the involvement of all the resources and capacity. Creativity is
part of contemporary democratic culture. The development of science and
technology and the development of modern democracy have developed a
social environment in which to move the boundaries of creativity.

Keywords: creativity; Sociology of creativity, modernity, textbooks class
teaching assignments that encourage or stimulate creativity, institutional
change, entrepreneurship, talent, talent, detection and identification
capabilities...




